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1 Vorwort 

 
Professionelle Presse- und Öffentlichkeitsarbeit ist heute für private 
Krankenversicherungen unabdingbar. Allerdings zeichnen sich Unterschiede und 
Tendenzen ab: Branchenführer wie etwa die Allianz sind wesentlich stärker in den 
Printmedien präsent als die kleineren, spezialisierten Krankenversicherungen, wie z.B. 
die Bayerische Beamtenkrankenkasse.  

Die TOP 10 der privaten Krankenversicherungen nach Anzahl der Meldungen haben 
die Bedeutung und das Potential professioneller Pressearbeit erkannt und vereinen 74 
Prozent aller Presseberichte auf sich, wenngleich auch hier die Zahlen teilweise weit 
differieren.  

Die vorliegende Studie zeigt die Dominanz der großen privaten Krankenversicherungen, 
doch die weniger oft in den Medien vertretenen kleineren privaten 
Krankenversicherungen zeigen offenkundig Potential für zusätzliche Presseresonanz.  

 
Landau Media recherchiert, dokumentiert und bewertet die Medienpräsenz ihrer 
Kunden aus Print- und Internetmedien, Nachrichtenagenturen und TV. Die 
Dienstleistungen umfassen das Medien-Monitoring, den Pressespiegel (in Kooperation 
mit PMG auch elektronisch), die Internetbeobachtung mit Online-Clippingservice, die 
Analyse der Presseresonanz sowie der kostenfreie Online-Zugriff auf die 
Beobachtungsergebnisse im MediaAccount. Als kompetenter Ansprechpartner für die 
PR-Evaluation verdichtet Landau Media die  Medienresonanz seiner Kunden zu 
aussagekräftigen Analysen. 
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        Joerg.Forthmann@faktenkontor.de 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




