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WERBEWIRKUNG:  
KLASSISCHE UND SOZIALE  
MEDIEN AUF AUGENHÖHE

*inkl. Dienstleistungen 

Wie viele von 100 Internetnutzern haben  
schon mal ein  Produkt* gekauft, weil es von Unternehmen  
in diesen klassischen oder sozialen Medien beworben wurde?

TV

Zeitschriften & Zeitungen

Radio Instagram

YouTube

Facebook
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KLASSISCHE MEDIEN SOZIALE MEDIEN


