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FAKTENKONTOR

—

REPUTATIONSMANAGEMENT
BEST PRACTICE

A ASKLEPIOS
o AUSGANGSLAGE STRATEGIE .9 ERGEBNISSE

* Positionierung der Asklepios + Faktenbasierte Kommunikation * Kontinuierliche Bericht-erstattung
Kliniken Hamburg als modernes auf Basis in der Tages-, Wirtschafts- und
und verantwortungs-bewusstes von Bevolkerungs- und Fachpresse
Un.ternehm.en am Staqdort und Expertenbefragungen - Positionierung als
bei den Patienten sowie Agenda . . .
Setting (regionaler) + Entwicklung, Beratung Gesundheitsexperte in den
Dr. Franz Jiirgen Schell eting lregionaler und Umsetzung von Medien und bei Stakeholdern

izini esundheitspolitischer Themen N
Medizinischer Pressesprecher g p Kommunikationsformaten und

lj:ljl' uns als groBer K[iniktrdger_l Veranstaltungen
ist es wichtig, sich mit unserer
Erfahrung bei 6ffentlichen
Debatten zu Themen des
deutschen Gesundheitssystems
einzubringen. Faktenkontor ist
fiir uns dabei seit mehreren
Jahren ein verldsslicher Partner,
der uns mit seiner Expertise
hervorragend unterstlitzt, diese
Ziele

I_ zu erreichen.” _I



