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STRATEGIE

• Bankkunden-Studie für 
Sichtbarkeit in Tages-/ 
Wirtschaftspresse

• Experten mit Fachthemen in Top-
Fachpresse sichtbar machen

• Marketing-Kampagnen zu
Kernvertriebsthemen

ERGEBNISSE

• Kontinuierliche Sichtbarkeit
in Top-Tages-/Wirtschafts- und 
Fachpresse

• Berater gelangen zu individueller 
Bekanntheit und schaffen sich 
eigenes Netzwerk

• BLC wird von Kunden auf 
Veröffentlichungen angesprochen 
und generiert dadurch Projekte

• Mehr Bewerbungen und mehr 
Wissen über BLC

• Besseres Google-Ranking

AUSGANGSLAGE

• Erhöhung der Bekanntheit als auf 
Banken spezialisierte
Unternehmensberatung
mit überdurchschnittlicher
Themen-Kompetenz 

• Besetzung digitaler / innovativer 
Themen

„Die Zusammenarbeit mit 
Faktenkontor überzeugt in jeder 
Hinsicht: äußerst professionell, 

uneingeschränkt 
kundenorientiert, zuverlässig, 

persönlich sehr angenehm und 
– last but not 

least – erfolgreich.“

DR. TORSTEN LUND
Senior Partner
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