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STRATEGIE

• Positionierung der TMCs mit ihrer 
Beratungskompetenz in den 
entscheiderrelevanten
Wirtschaftsmedien

• Jährliche Studie zum Thema 
Geschäftsreisen

• Entwicklung der Kampagnen-
Website: www.chefsache-
businesstravel.de

• Aufbau eines Blogs und Twitter-
Kanals

• Visuelle Unterstützung durch 
Videos und Infografiken

ERGEBNISSE

• Seit Kampagnenbeginn mehr als 
1.000 hochwertige 
Veröffentlichungen in 
A-Medien 

• Monatlich mehr als 700 
hochkarätige Zielgruppen-Visits 
auf Kampagnen-Website, 
suchmaschinen-optimiertes 
Content-Angebot, Kooperationen 
mit anderen Online-Medien & 
Blogs

• Digitalisierung der Kampagne

AUSGANGSLAGE

• Schwache Reputation der Travel 
Management Companies (TMCs) 
als Branche

• Leistungen wie strategische 
Beratung werden von den 
Kunden nicht wahrgenommen 

• Stärkung der Reputation und 
Herstellung einer Wahrnehmung 
auf C-Level 
(„Themenführerschaft“)

„Gemeinsam haben wir unsere 
erfolgreiche Kampagne 

„Chefsache Business Travel“ 
aufgesetzt und kontinuierlich 

weiterentwickelt. Die angenehme 
Zusammenarbeit mit den 

Beratern des Faktenkontors ist 
geprägt durch Professionalität, 

Know-how und langjährige 
Erfahrung – die Basis 

für den Erfolg.“ 

Paris Hegenberger-Görg
Referent | Reisevertrieb, Flug, Business 

Travel und Betrugsbekämpfung
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