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STRATEGIE

• Sekundärdaten-Studie auf 
Kreisebene – bestehend aus sechs 
Auskopplungsthemen und 
diversen Städte-/ Bundesland-
Auskopplungen

• Kooperation mit renommiertem 
Institut (HWWI)

• Produktion von Rankings, 
Infografiken, interaktiver Karte, 
Presseinformationen

• Exklusiv-Platzierungen in 
ausgewählten Zielmedien

ERGEBNISSE

• Kontinuierliche Sichtbarkeit
in Top-Tages-/Wirtschafts- und 
Publikumspresse

• Exzellente Google-Sichtbarkeit 
der Postbank in Verbindung mit 
Wohn- und Finanzierungsthemen

• Studie hat sich bei Medien und 
Verbrauchern etabliert und wird 
jährlich wiederholt

AUSGANGSLAGE

• Mehrmonatige Sichtbarkeit zu 
Wohneigentum und 
Baufinanzierung

• Flächendeckende Sichtbarkeit –
national und regional

„Von Faktenkontor konzipierte 
Studien erfüllen hohe 

wissenschaftliche und fachliche 
Ansprüche und liefern optimale 
Ergebnisse für die Pressearbeit. 
Mit exzellentem journalistischen 

Themengespür sichert uns 
Faktenkontor für unsere Studien 
mehrmonatige Sichtbarkeit in 

unseren Zielmedien.“

RALF PALM
Leiter Presse Privatkunden
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