SOCIAL MEDIA IN DER CORONA-KRISE

Informationssuche wahrend der Corona-Krise

Facebook |G 27 % i
YouTube | - % E
WhatsApp I 20 % :
Instagram [ 1: %
Twitter | © %
Foren [ 2 %
TikTok I %
Blogs N 6%
Snapchat [ 5%
Telegram | 4%
Pinterest [l 3%
Linkedin |l 3%
xing [l 2%
Twitch | 2%

Nutze keinen der Kanéle dafur 26 % Z 50 %

I
1
! Social-Media-Nicht-Nutzer NS 2 % .

F11. Welche der folgenden Kanale nutzen Sie derzeit, um sich Gber die Coronakrise zu informieren, z.B. aktuell geltende Beschrankungen, Verlauf der Pandemie sowie gesundheitliche,

gesellschaftliche oder wirtschaftliche Folgen?
Basis: Alle Befragten, N = 3,500 (Mehrfachnennungen)

Alter (Jahre)
16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60+
13% 36 % 44 % 30 % 22 % 17 %
48 % 46 % 36 % 20 % 13 % 9%
26 % 31 % 27 % 24% 14 % 10 %
40 % 34 % 18 % 9% 4% 2%
18% 17 % 12% 9% 3% 3%
5% 6 % 12 % 9% 8% 5%
16 % 18 % 11 % 4% 0% 0%
5% 8 % 1% 8% 5% 2%
11% 14 % 7% 3% 1% 0%
5% 7% 10 % 3% 2% 1%
5% 9 % 5% 4% 0% 1%
3% 6 % 5% 3% 0% 1%
2% 5% 3% 3% 1% 1%
6 % 7% 5% 1% 0% 0%
1% 3% 3% 1% 0% 0%
18% 14 % 18 % 27 % 39 % 29 %
12% 10 % 15 % 20% 24 % 44 %
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FAKTENKONTOR
—_

Jeder zweite Onliner
nutzt Social-Media-
Kanale, um sich uber
die Corona-Krise zu
informieren, vor
allem uber Facebook,
YouTube oder

WhatsApp. _|



